
DISEÑO EDITORIAL



¿Qué es diseño editorial?

Rama del diseño gráfico se encarga de la maquetación y composición 
de todo tipo de publicaciones: libros, revistas, periódicos, etc. 
El principal objetivo del diseñador profesional es crear un diseño que 
resulte atractivo y funcional para el lector y conseguir una armonía 
perfecta entre forma y contenido. De este modo, otorga una calidad 
estilística a la publicación y da una buena imagen de la misma al 
cliente. 





Características
para el diseño de una publicación

Producto /  Tipo de contenido
Público/  A quien va dirigido
Medio /  Características de la publicación formato, composición, 
número de páginas como la jerarquía de los elementos colocados y 
estructura de la información en el medio a publicar.



Elementos del diseño editorial

Todas las publicaciones como revistas, periódicos y libros deben 
diseñarse bajo un patrón único que dé al lector la sensación de unidad 
en su composición. 



Tipografía
La tipografía es un elemento importante de inmediata comunicación no 
sólo por su contenido sino por los aspectos visuales que aportan.

LA TIPOGRAFÍA: Consiste en el estudio y la clasificación de tipos de letras 
que comparten características visuales iguales. 

LA FUENTE: El conjunto completo de caracteres de cualquier tamaño o 
estilo. 

LA FAMILIA TIPOGRÁFICA: Es el grupo de tipografías que comparten 
características similares.







Variables de familia

Las familias tipográficas presentan en su diseño una serie de 
variables, que permiten al diseñador obtener diversas soluciones de 
diseño, con respecto al ritmo, al color y a las jerarquías del texto.
Las variables de un diseño tipográfico se pueden agrupar según las 
variaciones en el peso (variable de tono), en la amplitud del ancho de 
la letra (variable de proporción) y la inclinación del eje vertical (variable 
de inclinación).





Psicología de la tipografía

Nuestro mundo está conformado por formas creadas por las 
percepciones que tenemos de las cosas. el humano tiende a 
simplificar las cosas que ve, a asemejarlas a algo que ya tiene grabado 
en su memoria, a geometrizarlas para entederlas más fácilmente y de 
esta forma le busca un significado a lo que ve.











“La tipografía debe ser clara y 
bella en aras de la comunicación.”
Beatrice Warde



Alineación

La alineación del texto es un paso importante para mantener una buena 
legibilidad. Las opciones de alineación en un diseño de una página 
tradicional son: Alinear a la izquierda, alinear a la derecha, centrar, 
justificar y alineaciones asimétricas.





Kerning

Ajuste especial o individual del 
espacio entre 2 letras. A diferencia 
del tracking que se aplica a un texto 
completo, el kerning es algo mucho 
más preciso, tiene en cuenta la 
forma de cada letra para asignarle el 
espacio más óptimo según la unión 
entre esas 2 letras.



Tracking

Llamamos tracking al espacio que 
existe entre los diferentes 
caracteres. Si ampliamos la medida 
del tracking, el tamaño de nuestro 
texto aumentará sensiblemente al 
contener más espacio entre cada 
letra.



http://www.youtube.com/watch?v=0bo_Y8fqFf0
http://www.youtube.com/watch?v=0bo_Y8fqFf0


La elección de una paleta de colores 
para algún proyecto de dis eño 
editorial es  s imilar a  la  tipografía , 
pues  tiene una dimens ión 
connotativa. Elegirla  es tá  en función 
de as pectos  como las  tendencias , el 
target, el pres upues to, la  identidad 
corporativa, entre otros  factores .

El Color



Coherencia
Al igual que la retícula, el color le da coherencia, ritmo, unidad y armonía a lo 
largo del diseño de una publicación.

Función psicológica
El uso de colores en una publicación tiene objetivos psicológicos, pues son 
mecanismos de comunicación que funcionan de manera sutil, pero con un gran 
poder sobre la psique humana. A esto hay que añadir los significados 
culturales.





Función corporativa
Cuando se trata de publicaciones corporativas, suele utilizarse la paleta que 
refuerza la identidad de la organización. Pero cuando se trata de revistas 
internas, hay un poco más de holgura en su uso y puede utilizarse una paleta 
más flexible.

Da sentido de organización
El color puede funcionar para dar jerarquía y organización a la publicación, por 
ejemplo para separar artículos y capítulos. Se puede aplicar en fondos de 
página o en elementos de texto, todo depende del tipo de producto. Por 
ejemplo, si se trata de un texto de carácter anual, se pueden usar colores para 
diferenciar entre meses.





Formatos

Los formatos varían según lo que se está diseñando ya sea libro, revista, 
periódico, etcétera. En ocasiones puede ser elegido por el diseñador pero en 
muchas de esas el espacio y el formato está predeterminado.

Las estructuras en que pueden dividir los formatos son:



Formatos de dos columnas permite 
al dis eñador combinar imágenes  y 
texto.

Formatos  de una columna s on 
empleados  principalmente en la  
maquetación de libros  donde s e 
coloca s ólo texto o en ocas iones  
una imagen.



Formatos de cuatro columnas son 
utilizados  en periódicos  y revis tas , ya 
que facilita  la  compos ición cuando 
s e tra ta  de mucho texto.

Formatos  de tres  columnas  
ofrecen más  pos ibilidades  de 
combinación en imágenes  y textos  
de diferentes  tamaños .



Formatos de cinco a seis columnas, 
s e utilizan únicamente para 
periódicos . Los  de cinco columnas  
s on tamaño tabloide y los  de s eis  
s on tamaño s ábana. En cualquier 
cas o hay que tener en cuenta  el 
tamaño de las  columnas  pues  
condiciona el tamaño de la  
tipografía .



Es importante fijar el tamaño de las columnas de 
acuerdo con el tipo de publicación que s e es tá  
dis eñando. Columnas  de menos  anchura s on 
propicias  para  una lectura  rápida y aquellas  con 
mayor anchura s on ideales  para  una lectura  más  
rela jada.



La retícula

La RETÍCULA O GRID es una 
herramienta que sirve para 
estructurar el diseño y organizar los 
elementos que contenga la 
composición. Ésta consiste en dividir 
el espacio horizontal en pequeños 
módulos y el espacio vertical en 
calles o medianil que es la 
separación entre columnas.



El objetivo de la retícula es establecer orden al 
momento de distribuir los elementos gráficos 





El espacio en blanco

El espacio en blanco provee balance 
y descanso a la vista, además evita 
la sensación de claustrofobia 
cuando no hay suficiente. 

Es recomendable utilizar el espacio 
en blanco en las orillas de la página y 
no atrapado en el centro.



El libro



http://www.youtube.com/watch?v=cdZwuV2BRck
http://www.youtube.com/watch?v=cdZwuV2BRck


Guia de proceso
1. Definir el tema del libro

1. Contenido del libro en word

1. Proceso de diseño del libro que da como resultado
- Concepto
- Tipografía
- Color
- Tipo de ilustración

4.  Formato del libro (medidas)

5. Ilustraciones del libro.



6. diseño de portada

- Portada
- diagramación del título
- Imagen de portada
- Contraportada
- Código de barras



7. Diagramación del libro

- Definir rejilla
- Definir jerarquía  de los  textos , 

tipografia  y color.
- Numeración
- Dis eño de páginas , en mes as  

de trabajo a  la  medida en 
illus trator.



8. Impresión del libro
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