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¢Que es disefno editorial?

Rama del disefo grafico se encarga de la maquetacion y composicion
de todo tipo de publicaciones: libros, revistas, periddicos, etc.

El principal objetivo del diseiiador profesional es crear un diseiio que
resulte atractivo y funcional para el lector y conseguir una armonia
perfecta entre forma y contenido. De este modo, otorga una calidad
estilistica a la publicacion y da una buena imagen de la misma al
cliente.






Caracteristicas

para el disefio de una publicacion

Producto / Tipo de contenido
PUblica A quien va dirigido

Medio / Caracteristicas de la publicacion formato, composicion,
numero de paginas como la jerarquia de los elementos colocados y
estructura de la informacion en el medio a publicar.



Hementos dd diseno editorial

Todas las publicaciones como revistas, periddicos y libros deben
disenarse bajo un patron unico que de al lector la sensacion de unidad

en su composicion.

&D




Tipografia

La tipografia es un elemento importante de inmediata comunicacion no
solo por su contenido sino por los aspectos visuales que aportan.

LATIPOGRAHA Consiste en el estudio y la clasificacion de tipos de letras
gue comparten caracteristicas visuales iguales.

LARUENTE El conjunto completo de caracteres de cualquier tamafo o
estilo.

LARAMILATIPOGRAHCA: Es el grupo de tipografias que comparten
caracteristicas similares.



Cuerpo de letra
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PIERNA
ASTADESCENDENTE
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Variables defamilia

Las familias tipograficas presentan en su disefio una serie de
variables, que permiten al disefiador obtener diversas soluciones de
disefio, con respecto al ritmo, al color y a las jerarquias del texto.

Las variables de un diseno tipografico se pueden agrupar segun las
variaciones en el peso (variable de tono), en la amplitud del ancho de
la letra (variable de proporcién) y la inclinacion del eje vertical (variable
de inclinacion).



Ubuntu Regular

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Ubuntu Lihgt
Ubuntu Lihgt Italic

Ubuntu Regular
Ubuntu Italic

Ubuntu Medium
Ubuntu Medium Italic

Ubuntu Bold
Ubuntu Bold Italic




Psicaogia de latipografia

Nuestro mundo esta conformado por formas creadas por las
percepciones que tenemos de las cosas. el humano tiende a
simplificar las cosas que ve, a asemejarlas a algo que ya tiene grabado
en su memoria, a geometrizarlas para entederlas mas facilmente y de
esta forma le busca un significado a lo que ve.



;Que te transmite

esta tipografia?
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esta tipografia?
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“La tipografia debe ser clara y
bella en aras de la comunicacion.”

Beatrice Warde



Alineacion

La alineacion del texto es un paso importante para mantener una buena
legibilidad. Las opciones de alineacion en un disefio de una pagina
tradicional son: Alinear a la izquierda, alinear a la derecha, centrar,

justificar y alineaciones asimétricas.



Alineado a la izquierda

Alineado a la derecha

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Pellentesque ut libero tortor. Vivamus dignissim
mauris leo, a dignissim turpis sodales vel. Ut finibus
eget purus a tincidunt. Quisque ultricies, nunc sit
amet placerat posuere, diam nisl tincidunt purus,
eget accumsan orci lectus vitae lorem. Suspendisse
varius et libero sit amet porta.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Pellentesque ut libero tortor. Vivamus dignissim
mauris leo, a dignissim turpis sodales vel. Ut finibus

eget purus a tincidunt. Quisque ultricies, nunc sit
amet placerat posuere, diam nisl tincidunt purus,
eget accumsan orci lectus vitae lorem. Suspendisse
varius et libero sit amet porta.

Alineacion centrada

Alineacion justificada

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Pellentesque ut libero tortor. Vivamus dignissim
mauris leo, a dignissim turpis sodales vel. Ut finibus
eget purus a tincidunt. Quisque ultricies, nunc sit
amet placerat posuere, diam nisl tincidunt purus,
eget accumsan orci lectus vitae lorem. Suspendisse
varius et libero sit amet porta.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Pellentesque ut libero tortor. Vivamus dignissim
mauris leo, a dignissim turpis sodales vel. Ut finibus
eget purus a tincidunt. Quisque ultricies, nunc sit
amet placerat posuere, diam nisl tincidunt purus,
eget accumsan orci lectus vitae lorem. Suspendisse
varius et libero sit amet porta.




Kerning

Ajuste especial o individual del
espacio entre 2 letras. A diferencia
del tracking que se aplica a un texto
completo, el kerning es algo mucho
mas preciso, tiene en cuenta la (

forma de cada letra para asignarle el

espacio mas optimo segun la union

entre esas 2 letras. Kern i ng




Tracking

Llamamos tracking al espacio que
existe entre los diferentes
caracteres. Si ampliamos la medida
del tracking, el tamafo de nuestro
texto aumentara sensiblemente al ( )

contener mas espacio entre cada
Tracking

letra.





http://www.youtube.com/watch?v=0bo_Y8fqFf0
http://www.youtube.com/watch?v=0bo_Y8fqFf0

H Glor

La eleccidon de una paleta de colores
para algun proyecto de disefio
editorial es similar a la tipografia,
pues tiene una dimension
connotativa. Elegirla esta en funcion
de aspectos como las tendencias, el
target, el presupuesto, la identidad
corporativa, entre otros factores.




(oherencia

Al igual que lareticula, el color le da coherencia, ritmo, unidad y armonia a lo
largo del disefo de una publicacion.

Funcion psicoogica
El uso de colores en una publicacion tiene objetivos psicoldgicos, pues son

mecanismos de comunicacion que funcionan de manera sutil, pero con un gran
poder sobre la psique humana. A esto hay que anadir los significados

culturales.
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Funcion corparativa

Cuando se trata de publicaciones corporativas, suele utilizarse la paleta que
refuerza la identidad de la organizacion. Pero cuando se trata de revistas
internas, hay un poco mas de holgura en su uso y puede utilizarse una paleta
mas flexible.

Ca sentido de organizacion

El color puede funcionar para dar jerarquia y organizacion a la publicacion, por
ejemplo para separar articulos y capitulos. Se puede aplicar en fondos de
pagina o en elementos de texto, todo depende del tipo de producto. Por
ejemplo, si se trata de un texto de caracter anual, se pueden usar colores para
diferenciar entre meses.
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FOrmat os

Los formatos varian segun lo que se esta disefiando ya sea libro, revista,
periddico, etcétera. En ocasiones puede ser elegido por el disefiador pero en
muchas de esas el espacio y el formato esta predeterminado.

Las estructuras en que pueden dividir los formatos son:



Formatos de una columna son
empleados principalmente en la
maquetacion de libros donde se
coloca solo texto o en ocasiones
una imagen.

Formatos de dos columnas permite
al disefiador combinar imagenes y
texto.



Formatos de tres columnas Formatos de cuatro columnas son
ofrecen maés posibilidades de utilizados en periédicos y revistas, ya
combinacion en imagenes y textos que facilita la composicion cuando
de diferentes tamaios. se trata de mucho texto.



Formatos de cinco a seis columnas,
se utilizan unicamente para
periodicos. Los de cinco columnas
son tamafio tabloide y los de seis
son tamafio sabana. En cualquier
caso hay que teneren cuenta el
tamano de las columnas pues
condiciona el tamafno de la
tipografia.



Es importante fijar el tamafo de las columnas de
acuerdo-con'eltipo de publicacion gue se esta
disefnando. Columnas de menos anchura son
propicias para una lectura rapida y aquellas con
mayor anchura son ideales para una lectura mas
relajada.



Lareticula

La RETICULA O GRID es una
herramienta que sirve para
estructurar el disefio y organizar los
elementos que contenga la
composicion. Esta consiste en dividir
el espacio horizontal en pequeios
maodulos y el espacio vertical en
calles o medianil que es la
separacion entre columnas.



Corer ipsunT dotor st armst
consstetu

| orem ipsurn dolor sit amet
consatetur

e e R | orem ipsum dolor sit amet lconsatetur

El objetivo de la reticula es establecer orden al
momento de distribuir los elementos graficos
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staat bijna
niks

El espacio en blanco provee balance
y descanso a la vista, ademas evita
la sensacion de claustrofobia
cuando no hay suficiente.

Es recomendable utilizar el espacio
en blanco en las orillas de la pagina 'y
no atrapado en el centro.
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http://www.youtube.com/watch?v=cdZwuV2BRck
http://www.youtube.com/watch?v=cdZwuV2BRck

Quade proceso
1. Definir el tema del libro
1. Contenido del libro en word
1. Proceso de disefo del libro que da como resultado
- Concepto
- Tipografia
- Color
- Tipo de ilustracion

4. Formato del libro (medidas)

5. llustraciones del libro.
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7. Diagramacion del libro

- Definir rejilla

- Definir jerarquia de los textos,
tipografia y color.

- Numeracion

- Disefio de paginas,en mesas
de trabajo a la medida en
illustrator.




8. Impresion del libro
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las piernas del dngel. Dejo para los expertos las interpretaciones.
Cuando yo metia en esa ranura la mone: me habian dado, el

dngel movia la cabeza, de delante atris, en signo de agradecimiento. S
movimiento de cabeza, lento, duraba bastante.

Esa estatuilli que saludaba me

cantaba, También me dabi un poco

de miedo, Pese a saber que no estaba viva del eod

0 vela que se movia,
que daba las gracias con la cabeza insistentemente, y es0 me asombraba,
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